Design Manual
pro oznacovani provozoven

Prazska trznice

EHIHHH\H\HHHH\\HH

T T T T T T T T
T L T L T L ﬂ\l L T L T L T L T T L T T T T T T T TOTT T T T T T T
H H
uu %% i Zelemnovy trh
e 1111111110111 s e e s S s . e e S S S S — o
NaFadi E m
§ % @,— —l@; A — |
Il =
EQ;Q mmmgmmm f = T
f = |
L0 : N
| : =
SRR i =
T D D T T T T lwl T T 1 18 T = T = T ;
L0 =
IS =
0| | AR B R B
— e D~ 0~ 0 - 0-0-0-0-0-0-0-8:1-8-8-I =

[PR—
verze 10/2019 PRAJG PRAH4d






Obsah

(vod / soutasny stav

Obecné principy oznaceni provozoven

Zéavazna pravidla pro oznaceni provozoven

Priklady dobré praxe

Slovnicek pojmd

10

26

29



UuvoD / ;
SOUCASNY STAV

Prazska trznice je mistem fady rdznorodych podnik{ a sluzeb. V aredlu se za
desitky let nakupilo také velké mnoZstvi vizualniho smogu. Priibézné se zde
kumuluji dalsi a dalsi cedule, Sipky, oznaceni provozoven i zcela na trznici
nezavisla reklamni sdéleni. Staré neaktudalni cedule nejsou odstrafiovany.
To samé probiha v mikroméfitku u Fady mistnich provozoven. Dochazi

k vrstveni a duplikaci informaci a navstévnik areélu se tak hdfe orientuje.

Doposud neexistovala Zadna pravidla, kterd by vizualni smog néjakym
zplsobem regulovala. Neexistovala osoba, kterd by méla za dkol prostor
trznice od nadbytecnych sdéleni a informaci Cistit. Prazska trznice je
kulturni pamatka mimofadného vyznamu a pfesto neni nastavena péce,

ktera by zajistila jeji odpovidajici Gdrzbu.

V soucasné dobé v Prazské trznici dochazi k postupnym zménam, jejichz
cilem je vytvofit z trznice Zivé misto pro obyvatele prilehlych Ctvrti ale

i pro vSechny PraZany a navstévniky mésta. Jednim z kroki pro novou
aktivaci trznice je systematicka péce, jejiz soucasti je i odstrariovani
vizualniho smogu a nastaveni zakladnich pravidel pro oznacovani
provozoven a navigaci k cildm. Vedle tohoto materialu je zapotfebi vytvorit
jednotné typografické FeSenf orientacniho systému, diky kterému bude

pro navstévnika jednodussi se k aredlu dostat i se v ném pohybovat. Diky

prehlédnému orientaénimu systému se snizi potieba jednotlivych podnikd
déle individualné navigovat k jednotlivym cillim.



CEDULE, NAVIGACE, 0ZNACENI BY NEMELY
BYT UMISTOVANY NA ZDI, PLOTY, ZABRADLI
A DALST PLOCHY UVNITR AREALU
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OBECNE PRINCIPY
OZNACENI
PROVOZOVEN

Prazska trZnice je mistem fady rlznorodych podnik( a sluzeb. V arealu

se za desitky let nakupilo také velké mnoZstvi vizualniho smogu.
Priibézné se zde kumuluji dalsf a dalsi cedule, Sipky, oznaceni provozoven
i zcela na trznici nezavisla reklamni sdéleni. Staré neaktudalni cedule
nejsou odstrafiovany. To samé probiha v mikroméritku u fady mistnich
provozoven. Dochézi k vrstveni a duplikaci informaci a navstévnik arealu

se tak hlfe orientuje.

Doposud neexistovala Zadnéa pravidla, kterd by vizualni smog néjakym
zplsobem regulovala. Neexistovala osoba, kterd by méla za Gkol prostor
trznice od nadbyte¢nych sdéleni a informaci Cistit. Prazska trznice je
kulturni pamétka mimofadného vyznamu a presto neni nastavena péce,
ktera by zajistila jeji odpovidajici adrzbu.

V soucasné dobé v Prazské trznici dochazi k postupnym zménam, jejichz
cilem je vytvorit z trznice Zivé misto pro obyvatele pfilehlych ¢tvrti ale

i pro vSechny Prazany a navstévniky mésta. Jednim z krok{ pro novou
aktivaci trznice je systematicka péce, jejiz soucasti je i odstrafovani
vizualniho smogu a nastaveni zakladnich pravidel pro oznacovani
provozoven a navigaci k cilim. Vedle tohoto materiéalu je zapotfebi vytvorit
jednotné typografické feSenf orienta¢niho systému, diky kterému bude
pro navstévnika jednodussi se k aredlu dostat i se v ném pohybovat.

Diky prehlédnému orientacnimu systému se snizi potfeba jednotlivych

podnikd déle individuélné navigovat k jednotlivym cildm.



VZTAH K ARCHITEKTURE
BUDOVY

Jakékoliv dodatecné zasahy do fasady, jakymi reklama a oznacenf provozovny bez pochyby
jsou, by proto vZdy mély respektovat architektonické clenéni objektu a parteru. Prvky
oznaceni provozoven nesmi prebijet ¢lenéni fasady, zasahovat do otvor(i (oken, vrat a dvefi)
nebo zdobnych prvkd a narusovat tak architektonickou kompozici budovy.

UMISTENT 0ZNACENT

Oznaceni provozovny propagujici komercni sluzby a produkty je Zadouci umistovat na mista
k tomu tradi¢né uzplsobena. Tradicni plochou pro umisténi reklamniho $titu nebo vystrce

PROVOZOVNY
je primarné prostor pod tzv. kordonovou Fimsou (nebo jeji soucasnou alternativou) nebo
pod nadprazim, pfipadné tam, kde kon¢i parter a navazuje (obytna) fasada s okny.
MERTTKO Velké napisy a symboly, uréené pro pohled z velké délky s cilem upoutat zrak zejména

fidice, opticky posouvaji méfitko objektl a jsou v méstském prostiedi zcela nevhodné.

V arealu Prazské trznice je navic automobilovéa doprava zklidnéna nebo zcela eliminovana.
Prostor by tak mél byt pfizplsobeny pfedeviim pésim. Reklamni zaFizeni by z toho divodu
mély mit co nejmensi rozméry.

MNOZSTVI UPOUTAVEK
A DUPLICITA INFORMACI

Obecné plati, 7e méné je vice. Clovék se totiZ v neprehledném mnoZstvi typograficky

a designové nesourodych znacek a napist prestava orientovat a vnimat jejich obsah.
Minimalisticky design postaveny na vizualni identité daného podniku, ¢asto oslovi vic, nez
vrstveni riznych znacek a ceduli pfes sebe, kdy se jedna snaZi byt vyraznéjsi nez druha,
pfitom zpravidla upozorfiuji na totéz.

BAREVNOST

Neni vyhodné pouZivat zbytecné kiiklavé a agresivni barvy. Nikdy by se nemélo stat,
Ze bude naraz pouzito vice nez tfi vyraznych barev.

TYPOGRAFIE

Kombinovani rliznych pisem a sloZita pisma znesnadiuji Citelnost reklamy. Pro dobrou
Citelnost je zapotfebi pouZivat jedno, maximalné dva druhy pisem a také dodrzet
dostatecnou vzdalenost népisu od okraje plochy cedule, do které je vloZen. Vhodnou
alternativou je nemit napis na panelu ¢i desce ale formou samostatnych pismen a znakd
nebo pismomalifsky pfimo na fasadé. Doporucujeme na designu oznaceni provozovny vzdy
spolupracovat s typografem nebo grafikem, ktery dokaze vytvoFit navrh na miru a nebude
pro néj problém zpracovat kvalitni design i v ramci mantineld, které nastavuje tento
manual.

OSVETLENI

Osvétlena reklama by vsak neméla pfilis kficet do prostoru, natoZ osliovat a vyrazné
ovliviiovat charakter prostfedi, tedy presvétlovat okolni prostor. Efektivnim zplsobem
svételného zdtraznéni vyvésniho stitu (nez nasvétlent panelu reflektory nebo dokonce
instalace celého svételného panelu) je decentni podsviceni napisu.

VICE PROVOZOVEN
V JEDNOM DOME

Jednotny design, stejny format a material ceduli, které se lisi pouze obsahem, je prehledny
a uzivatelsky mnohem privétivéjsi (vdechny informace na jednom misté) nez ,soutézeni”
jednotlivych firem o nejvyraznéjsi ceduli Styl ,kazdy pes, jina ves® vytvari informacni
chaos, navic zahiré spoustu mista a rozmisténi ceduli a znacek pak Casto zcela potlacuje

architektonické ¢lenéni objektu.

POLEPY VYKLADCU
A OKEN

Celoplosny polep a prekryvani vykladcl a oken je nevhodny. Hlavnim Gcelem prosklenych
ploch je oslunéni interiéru, vizualni propojeni interiéru a exteriéru a prezentace produkt(
formou vykladni skiiné. vizualni propojeni venkovniho prostfedT a interiéru budovy je
mimo jiné dillezité pro pocit bezpeci zejména ve vecernich hodinach. Vykladce umozni
kolemjdoucim vidét dovnitf, prohlizet zboZi a hostiim restaurace pozorovat dénf venku.
Proto je adekvatni formou reklamy na prosklenych plochach pouze dilci identifikace
podniku formou fezané grafiky.
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NEVHODNE zPUSOBY UMISTOVANI
REKLAMY, POPSANE V ZAVAZNYCH
PRAVIDLECH PRO 0ZNACENI PROVOZOVEN
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ZAVAZNA PRAVIDLA
PRO OZNACENI
PROVOZOVEN

Redeni oznaceni provozovny, které je v rozporu s témito pravidly podléha
posouzeni. Zadatel zpracuje detailni navrh oznageni, véetné fesenf jeho
provozu a Gdrzby a pfedloZi jej spravci arealu / ustavené komisi. Komise
miZe posoudit vhodnost feSenii soulad s dalsimi pravidly arealu, doporucit
schvaleni nebo dalsi Gpravu.

— Polep sklenénych ploch je mozny pouze pomoci Fezané grafiky
za GCelem umisténi identifikace, oteviracich hodin a kontaktu

na provozovatele.

— Markyzy, zébradli, ploty a konstrukce pfedzahradky nesmi obsahovat

reklamni oznaceni.
— Obsah vitrin lze pojednat libovolné.

— Docasné stanky mohou obsahovat reklamni oznaceni.
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ZAKLADNIM PRINCIPEM REGULACE JE
ROZCLENENT VEREJNE PRISTUPNYCH

PLOCH AREALU DO 4 KATEGORII DLE
NASLEDUJICI MAPY:

strahovska

Staroméstska
Hradtanska
Brevnovska

Nuselska

Vréovicka
Branicka

g)pu\LaG

10 11 23

gpy\oga\OH

gmichovskd
Staroméstské
Zeleninové
trzisté
Libefiskéa

podolskd

A - landmarky

. B - objekty a fasady na vyznamnych osdch

pysuhzny

. C - ostatni objekty a fasdady

D - mista pro orientaci v aredlu
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A —_—
landmarky

Jde 0 malé objekty mimoradného urbanistického i funkéniho vyznamu v ramci
arealu. Je pro né charakteristicka osové a centralni dispozice fasad. Pokud

je v objektu jeden najemce, je mozné v ose objektu v nadprazi nebo k tomu
Gcelu zfizené kordonové fimse umfistit oznaceni provozovny pismomalifskou
technikou samostatnymi pismeny pfimo na omitku do hladké plochy

fasady. Pokud je v objektu vice ndjemc( je vhodnéjsi do tohoto prostoru
pfsmomalifsky umistit oznaCenf objektu jako takového (domek vratného,
drazni domek etc.). Resenf oznacenf v tomto piipadé podléha schvaleni
spravce arealu.

Dale je mozné v blizkosti vstupu do objektu osadit cedulku o maximalnim
rozméru 0,4 x0,6m o maximalni tloustce 0,05m s poZadovanymi
informacemi.

12
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B —

objekty a fasady
na vyznamnych
osach

V ose vstupu do objektu nebo v ose okna v Grovni nadokenni nebo kordonové
fimsy je mozZné umistit oznaceni provozovny. Oznaceni je mozné zfidit pouze
pismomalifskou technikou samostatnymi pismeny pfimo na omitku do hladké
plochy fasady. Oznaceni nesmi pfekryvat zadné prvky ¢lenéni fasady. Vyska
napisd musi byt v rémci jedné budovy jednotna. K oznaceni provozovny je
moZzné pouZzit maximalné tii barev. Osvétleni napisu na fasadé neni povoleno.

Dale je mozné v blizkosti vstupu do objektu v Grovni o¢i osadit plechovou
cedulku o maximalnim rozméru 0,4 x 0,6m s dal$imi informacemi, prodejn{
nabidkou nebo seznamem provozoven v budové. Tuto cedulku je nutné
umistit na zdénou cast budovy. Umisténi na prosklenou ¢ast fasady je mozné
pouze v pfipadé, Ze neni jind moZnost.

Ostatni formy propagace v misté provozovny jako jsou polepy oken, cedule

v oknech, cedule na fasddach, reklamni &cka atp. nejsou povoleny.

14
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C —
ostatni objekty
a fasady

U ostatnich objektd je mozné umistit v blizkosti vstupu do provozovny

v rovni pod nadokenni fimsou vystr¢ s ozna¢enim provozovny o maximalnim
rozméru reklamni plochy 0,8 x 0,8 m, maximalni hloubce tabule 0,05 m,
maximalnim vyloZzeni 0,8 m a v minimalni vysce 2,2 m nad zemi. Samotna
reklamnf cedule bude provedena z tradi¢niho materialu (dfevo, kov, keramika

nebo sklo, pfipustné je lehcené PVC).

Obsah cedule miiZe byt tvofen plnohodnotnym logem nebo obsahem dle
vlastni potfeby. Pro jednu provozovnu je mozné zfidit pouze jednu vystre.
Osvétleni vystréi neni povoleno.

Dale je mozné v blizkosti vstupu do objektu v Grovni o¢i osadit plechovou
cedulku o maximalnim rozméru 0,4 x0,6m s dal§imi informacemi.

Ostatni formy propagace v misté provozovny jako jsou polepy oken, cedule
v oknech, cedule na fasddach, reklamni &cka atp. nejsou povoleny.

16
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D —
mista pro

orientaci v arealu

STITOVE FASADY

— jsou urceny k velkoformatovym
malbam. Plochu je mozné vyuzit
k orientaci v areélu a propagaci
vyznamnych cill .

— zeleninovy trh, asijsky trh, centralni trh,

restaurace, etc.
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PYLONY V PROSTORU

jsou plochy urcené pro orientaci uvnitf arealu a propagaci

a kfizovatkach pohybu uvnitf arealu. Pylony by mély zastoupit

a nahradit veSkera mozna oznaceni navigaci a cedule, které dnes

v aredlu jsou a neslouzi pfimému oznacgeni provozovny. Design
pylonu by mél odpovidat charakteru Prazské trznice a typograficky
by mél byt v souladu se zhytkem orientacniho a navigacniho
systému. Vyska reklamni plochy pylonu je 3m a maximalni reklamni
plocha pylonu je 12m2.

130cm

19



PANELY U VSTUPU DO AREALU

jsou plochy o maximalnim rozméru 2,5x1,5 m s ohledem na rozmér
piisludného pole plotu / zdi arealu. Na téchto plochach by mély byt umistény
prvky orientacniho a navigacniho systému, ideélné mapa s oznacenim vsech
cild a vysvétleni zplsobu orientace v arealu a provozni fad. Tyto plochy

by mély byt umisténé u kazdého vstupu a designem i typograficky by mély
odpovidat ostatnim prvkdm orientacniho a navigacniho systému.
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PRIKLADY
SPATNE PRAXE




P PRAZSKE
4{] ZELEZARSTVI

Liu ROTTA

Professional Tools

AL zebfiky, kolezka  elektro

zahradnické potfeby, pletivo [ =8

barvy, folie, voziky, sekacky
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PRIKLADY
DOBRE PRAXE

Viyvésni stit je tvofen pouze samotnymi znaky.

W

Priklad kompaktni vystrée na budové, kde sidli vice firem.
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point
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Jednoduchy design vylohy, kde je vidét zboZi uvnitf.
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Priklad pouzitelného Fesent vystrci.
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Vystr¢ optimalni velikosti a ve spravné vysce -
pod kordonovou fimsou, neon na miru ve vyloze.

Decentni pismomalifsky napis pod kordonovou
fimsou namisto vyvésniho stitu.

Oznaceni provozovny formou decentniho
typografického polepu dvéfi a oken.



TERMINOLOGIE

KORDONOVA RIMSA

Jde o architektonicky prvek na fasadé, pribéznou fimsu, kterd budovu neukoncuje, ale
horizontalné ¢leni. V nadem pfipadé jde o Fimsu, kterd oddéluje parter (vstupni cast
budovy) od zbytku fasady.

PARTER (ést ulice v trovni o¢f, tvofena vstupnimi podlazimi budov, které ulici vymezuji. Casto se
zde umistuji nebytové prostory, ve kterych se nachazeji obchody a sluzby (tzv. komeréni
parter).

TYPOGRAFIE Vytvarny obor zabyvajici se technickym (technologickym) Fe3enim, vytvarnym navrhem

a Gpravou vech druhd tiskovin (textu - pisma, obréazkd a dalsich grafickych prvkd), jejich
charakterem a celkovym vyslednym vzhledem a plsobenim.

VIZUALNI SMOG

Jde o zaneseni vefejného prostoru nevkusnou, agresivni a ke svému okoli nepfiméfenou
reklamou a nadbyte¢nymi utilitarnimi prvky.

VODICI LINIE PRO

Je soucast prostiedi nebo stavby slouZici k orientaci nevidomych a slabozrakych osob pfi

NEVIDOMI:: pohybu v interiéru i exteriéru

VYST RC Prvek oznacenfi provozovny, ktery je ukotveny k budové kolmo ke sténé, k fasadé. Zpravidla
se jedna o ceduli, panel nebo zavéseny symbol, plaketu.

ZABOR Zaborem rozumime piislusnym spravnim Gradem povolené doCasné uzivani vefejného

prostranstvi.

VICE PROVOZOVEN
V JEDNOM DOME

Jednotny design, stejny format a material ceduli, které se lisi pouze obsahem, je prehledny
a uZivatelsky mnohem pFivétivéjsi (vSechny informace na jednom misté) nez ,soutézeni“
jednotlivych firem o nejvyraznéjsi ceduli Styl ,kazdy pes, jina ves* vytvari informacni
chaos, navic zahira spoustu mista a rozmisténi ceduli a znacek pak Casto zcela potlacuje
architektonické ¢lenéni objektu.

POLEPY VYKLADCU
A OKEN

Celoplo3ny polep a prekryvani vykladcl a oken je nevhodny. Hlavnim Gcelem prosklenych
ploch je oslunéni interiéru, vizualni propojeni interiéru a exteriéru a prezentace produktl
formou vykladni skiiné. vizualni propojeni venkovniho prostfedi a interiéru budovy je
mimo jiné dilezité pro pocit bezpeci zejména ve vecernich hodinach. Vykladce umozni
kolemjdoucim vidét dovnitf, prohlizet zboZi a hostlim restaurace pozorovat déni venku.
Proto je adekvatni formou reklamy na prosklenych plochach pouze dilci identifikace
podniku formou fezané grafiky.



REFERENCE A ZDROJE
DALSICH INFORMACI

Veronika Rat Novakova:
Graficky design ve vefejném prostoru
http://www.veronikova.com/vizualni-smog

https://issuu.com/veronika-rut-novakova/docs/veronika rut novakova isu

Manuél tvorby vefejnych prostranstvi hl. m. Prahy
manual.iprpraha.cz

Vzhled a umisténi restauracnich pfedzahradek v centru mésta Plzné

https://ukr.plzen.eu/rozvoj-mesta/probihajici-projekty/centralni-oblast/centralni-oblast.aspx

Restauracni zahradky v pamatkové
chranéném Gzemi hlavniho mésta Prahy
http://pamatky.praha.eu/jnp/cz/potrebuji vyridit/index.html

Pravidla pro posuzovani letnich restauracnich zahradek MPR Brno z hlediska statni pamatkové
péce

https://www.brno.cz/sprava-mesta/magistrat-mesta-brna/usek-socialne-kulturni-a-dopravy/

odbor-pamatkove-pece

Adelaide Design Manual
http://www.adelaidedesignmanual.com.au/design-toolkit/building-frontages

Moscow Design Code

https://www.artlebedev.com/moscow/design-code/

Firemni oznacenf, reklamni a informacni zafizeni
v pamatkové chranéném Gzemi hlavniho mésta Prahy
http://pamatky.praha.eu/file/2665656/MHMP brozura firemni oznaceni 2018 2str preview.pdf
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